> Exkursigngn = Lernen von den Erfolgen und Erfahrungen

Modellhafte Vermarktung Zielgruppen:

regionaler Produkte Teilnehmergemeinschaften, Landwirte,

. . Verbraucher, Lebensmittelverarbeiter,
Oberosterreich und

Waldviertel-Management Kommunlpolitiker

Modellhafte Vermarktung regionaler Dauer:  2tdgig

Produkte in Oberésterreich und im Kosten:  110,— Euro/Teilnehmer
Waldviertel. Inhalt dieser Exkursion ist (inkl. Busfahrt, Ubernach-
die Besichtigung modellhafter Projekte tung und Verpflegung)

zur Schaffung regionaler Wirtschdfts- Termin: nach Vereinbarung

kreisldufe in unserem Nachbarland
Osterreich. Das Spektrum reicht von
der Vermarktung regionaler Qualitdts-
produkte im stddtischen Supermarkt
(Urfahr/Linz), iiber die Nutzung von
Marktnischen (Mohndorf Armschlag),
die umfassende (Regional-)Vermark-
tung durch eine eigene Organisation
(Waldviertel-Management), bis hin zur
umweltfreundlichen Energiegewinnung
durch Sonnenenergie und nachwachsen-
de Rohstoffe (Umweltdorf Kautzen).
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